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INTRODUCTION

2021- Proplast A/S Direktør og ejer 

2003-2020
Palle Knudsen Kunststoffabrik / 

Knudsen Extrusion
Direktør

Salgs- og udviklingschef

2000-2003 Atofina S.A. Global Development Manager

1993-2000 Atofina Norden A/S Sales Manager

2023- Rådet for SMV:Digital Formand

2022- Jyske Bank Medlem af repræsentantskabet

2018- Erhvervshus Sjælland Næstformand

2016- Melitek A/S Bestyrelsesmedlem

2015- DI Sydsjælland Næstformand

2013- Aros Forsikring Bestyrelsesmedlem

2013-2022 HNC Group A/S Bestyrelsesmedlem

Erhverv:

Bestyrelseshverv:
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Aktivitet Lokation Etableret Ansatte Produktion Salg Markeder

Ordre produktion
Niche fokus

Præstø
Denmark

1959 +70 ansatte

Ekstrudering
34 produktionslinjer

3-skift 24/4
10.000 m2 faciliteter

2 lokationer
800 tons/år

>300 kunder
>65% eksport 

>25 lande fordelt på 
alle kontinenter

Energi
Automation

Bil industrien
Fødevare
Legetøj
Medico 

Pneumatik
Industri
Byggeri

PROPLAST
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Rådgivning
Samarbejde 

med kunder og 
leverandører

Udvikling og  
innovation

Teknisk 
service

Supply chain 
and logistik

Produktion og 
proces 

kompetence

Kvalitets 
kontrol 

Lager
styring

ORGANISATION – VÆRDISKABELSE 

Proplast leverer mere end plastprofiler — vi leverer viden, præcision og partnerskab.

Fra idé til levering sikrer vores integrerede setup pålidelig kvalitet, teknisk indsigt og leveringssikkerhed.
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BÆREDYGTIGHEDSDAGSORDEN

Miljøhensyn Omdømme Lovgivning Økonomi

Beskytte naturressourcer og reducere 
den økologiske påvirkning.

Opbygge tillid og goodwill hos 
interessenter gennem ansvarlige 

praksisser.

Overholde regler for at undgå 
sanktioner og juridiske problemer.

Reducere driftsomkostninger gennem 
ressourceeffektivitet og 

affaldsreduktion.
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HVORFOR KLIMAKLAR?

Forretningsmodel

Ved overtagelsen af virksomheden i 2020 
havde vi ambitioner om at forny 

forretningsmodellen — fra “bare” at sælge 
plastemner til at tilbyde produktion, 

dokumentation og rådgivning.

Strategisk mulighed

Klimaklar-forløbet kom på et tidspunkt, 
hvor vi allerede overvejede klima og miljø 

som en strategisk mulighed — ikke kun 
som en omkostning.

Differentiering

Klimaklar gav os mulighed for at 
differentiere os i et marked hvor “alle ser 

nogenlunde ens ud”

Krav
Branche, kunder og samfund stiller klima-
/miljøkrav. I plastbranchen forventes det i 

stigende grad at kunne dokumentere 
bæredygtighed.
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CO2 FOKUS

CO2

udledning

Materialer

Energi

Affald

Facilititeter

Vand
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OVERVEJELSER

• Forstå krav og behov fra både fra nuværende og potentielle 
kunder og markeder

• Indsigt i lovgivning
• Udarbejde en strategi for bæredygtighed (vandtæt ”storytelling”)
• Inddragelse af organisationen (bund til top)
• Indsamling og håndtering af data (datakilder og validitet)
• Rapportering - omfang og detaljegrad
• Partnere (DI/EHSJ/Leverandører/kunder)
• Ansvar i organisationen
• Hvilke omkostninger påfører det vores virksomhed
• Hvordan ønsker vi at markedsføre vores klima profil

Krav

Behov

Lovgivning

Strategi

Inddragelse

Data
Rapportering

Partnere

Ansvar

Økonomi

Markedsføring
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VÆRDISKABELSE

Differentiering og 
konkurrencefordel

Forretningsmodel
-udvidelse

Fremtidssikring Internt potentiale

Vi “skiller os ud” fra konkurrenterne
 — og får adgang til nye spændende 
kunder med interessante projekter.

Plastproduktion er udvidet med to 
nye forretningsaktiviteter: 

rådgivning om ansvarlig plastbrug
 og dokumentation. 

Vi er bedre rustet til at møde 
kunders og myndigheders krav til 

bæredygtighed – hvilket er en risiko, 
hvis man ikke er på forkant. 

Når medarbejdere og ledelse 
arbejder med klima og 
bæredygtighed som en 

strategisk drivkraft, skaber det 
engagement, retning og stolthed.
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FORMÅL

Vores mission er at fremme ansvarlig brug af plast ved at:

Ved at levere rådgivning af højeste 
kvalitet til vores kunder, prioriterer vi 
funktionalitet, holdbarhed og 
bæredygtighed – baseret på den nyeste 
tilgængelige ekspertise.

Vi sikrer, at vores produktion matcher 
vores kunders behov fuldstændigt –
både hvad angår kvalitet og kapacitet.
Vores produktion foregår i et sikkert og 
kontrolleret miljø med hovedfokus på at 
minimere ressourceforbrug og spild 
samt maksimere genanvendelsen.

Vi opretholder en grundig dokumentation 
af vores produktionsprocesser, 
kvalitetsstandarder og CO₂-aftryk.
Vores drift følger materialeregulativer og 
lovgivningsmæssige krav nøje for at sikre 
compliance på alle niveauer.

Rådgivning Produktion Dokumentation
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LÆRINGSPROCES

Data Kortlæg jeres udledninger og identificer de største “hot‐spots”. Uden data er 
det svært at lave troværdige tiltag.

Klima og miljø som strategisk parameter Det skal integreres i forretningsmodellen og værdiskabelsen.

Arbejd med hele værdikæden Kundekrav, leverandører, dokumentation og rådgivning bliver centrale.

Kobling Sørg for integration til eksisterende systemer (ISO)

Kommunikation og troværdighed Fortæl historien og vis handling, det skaber værdi hos kunder og 
samarbejdspartnere.

Differentiering I markeder hvor produkterne teknisk kan være ens, bliver bæredygtighed og 
ansvarlighed et konkurrenceparameter.

Fokus på fremtiden Branchen udvikler sig – dem der er på forkant vil have fordelene.
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VÆRDIER OG KOMMUNIKATION

Proplast – En ny retning
- Strategi
- Mission
- ESG
- Værdier
- Fortælling
- Ledelse
- Organisation

1959  2009  2019  2023
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MISSION
Proplast A/S mission er, at hjælpe kunderne med at træffe de bedste løsninger omkring design, materialer og miljø, baseret på en ansvarlig og troværdig rådgivning. 

Dette indebærer:

Denne værdibaserede tilgang gør os til en troværdig og ansvarlig aktør inden for kvalitetsdrevne, bæredygtige plastløsninger.

Rådgivning og vidensdeling: 
Vi sætter en ære i at yde ansvarlig rådgivning, som hjælper kunderne med at vælge 
plastløsninger, der ikke kun leverer høj ydeevne, men også reducerer miljøpåvirkningen og 
maksimerer genanvendelsen af restprodukter.

Partnerskaber: 
Med troværdighed som fundament bygger vi stærke og vedvarende partnerskaber. Gennem 
dybdegående viden og ærlig rådgivning sikrer vi, at vores produkter lever op til både kundens 
behov og de krav, kundernes kunder stiller.

Kerneværdier: 
Vores kerneværdier – ansvarlighed, troværdighed underbygget af ærlighed, erfaring, 
kompetence og ejerskab – gennemsyrer vores tilgang til kvalitet, kundetilfredshed og 
medarbejderudvikling.

Fællesskab og medarbejdere: 
Vi tager et ansvarligt socialt ansvar ved at støtte lokalområdet og fremme talentudvikling 
gennem vores lærlingefokus og interne uddannelsesindsats, hvilket gavner både fællesskabet og 
vækst.

Bæredygtig innovation og ansvar: 

Vi arbejder ud fra cirkulære økonomiprincipper og tager ansvar for at minimere 
produktionsaffald og maksimere genanvendeligheden. Ved at tilbyde skræddersyet rådgivning 
og effektive processer fra prototype til produktion sikrer vi troværdige løsninger, der skaber 
langsigtet værdi og hurtige resultater.
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ESG
Proplast A/S har en stærk fokus på ESG (Environmental, Social, Governance) og arbejder løbende med at implementere bæredygtige og ansvarlige løsninger i alle 
aspekter af virksomheden. Her er nogle centrale ESG-mål, som kan udledes fra virksomhedens værdier og strategi:

Samlet målsætning: 
Proplast A/S ønsker at bidrage til en mere bæredygtig fremtid ved at balancere miljømæssige, sociale og økonomiske hensyn. Gennem investeringer i innovation, 
bæredygtighed og menneskelig udvikling arbejder Proplast på at skabe plastløsninger, der gør en positiv forskel – både lokalt og globalt.

Environmental (Miljø): Optimering af Ressourceforbrug:
- Minimere produktionsspild gennem genbrug og genanvendelse af materialer.
- Øge andelen af genanvendte og bæredygtige materialer i produktionen.

Cirkulær Økonomi: - Udvikle plastløsninger, der fremmer cirkulær økonomi og nemmere genanvendelse af produkter.

CO₂-Reduktion:
- Implementere energieffektive processer og reducere det samlede CO₂-aftryk.
- Fokus på grøn energi og klimavenlige løsninger.

Social (Socialt Ansvar): Medarbejderudvikling:
- Investere i medarbejdernes kompetencer gennem uddannelse og træning.
- Skabe en inkluderende og sikker arbejdsplads, der fremmer trivsel.

Støtte til Lokalsamfundet:
- Engagement i lokale aktiviteter og støtte til bæredygtige projekter.
- Lærlinge-programmer for at styrke lokal talentudvikling.

Kunderådgivning: - Hjælpe kunder med at træffe bæredygtige valg i forhold til plastmaterialer og løsninger.

Governance (God Virksomhedsledelse): Gennemsigtighed og Ansvarlighed:
- Sikre et højt niveau af åbenhed og ansvar i beslutningsprocesser.
- Styrke tilliden gennem ærlige og faktabaserede dialoger med kunder og samarbejdspartnere.

Kvalitet og Etik:
- Levere plastløsninger, der opfylder både kundernes og samfundets krav til kvalitet og bæredygtighed.
- Overholde alle gældende lovgivninger og etiske standarder.

Langsigtet Partnerskab: - Bygge stærke og bæredygtige relationer med kunder og leverandører.
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EFFEKT AF KLIMAKLAR

Virksomhedsprofil med fokus på bæredygtighed

Forståelse og styring af dialog med kunder omkring bæredygtighed

Opmærksomhed fra kunder, leverandører og omverdenen

En god fortælling som ledelse og medarbejdere kan forholde sig til 

Tiltrækning af medarbejdere

På forkant med lovgivning
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EKSEMPEL PÅ DATA
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AFSLUTNING

SPØRGSMÅL?
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