
Productscreeninger – hvad 
kan vi bruge det til?



Alt for ofte reduceret til:
• Rapportering
• Salgsredskab
• Markedsføring

De kan bruges til MEGET MERE

LivsCyklusAnalyse



• Produktniveau (PEF, EPD)
• Scenarie/kunde specifikke
• Case-by-case tilgang

• Virksomhedsniveau (GHG, CSRD)
• Generisk, spend-based
• Årlig øvelse, adskilt fra LCA’erne

Flere spor – flere sandheder



Èn sandhed giver superkræfter

Virksomhedsanalyse
• Produktanalyser x 

Mængder
• Værdikæde-analyse
• Overblik
• Hot-spots

Analysen udnyttes

Produktanalyser
• Ensartet, 

sammenlignelig metode
• Skalérbar løsning
• Produktudvikling

Strategi
• Operationel
• Håndtérbar
• Målbar



EXAMPLE DATA – NOT ACTUAL RESULTS
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Vi kan ikke blive ved med at vente – nøglen er DATA, med data 
kan vi træffe beslutninger og drive strategien.

Vi kan ikke blive ved med at italesætte mål uden strategi og 
delmål – hvordan gør vi det uden reel data?

Beregningsmetoder flytter sig, men databehovet er konstant.



Webtool launch Primo 2025

• Productscreening
• API integration in/out
• Supply Chain analysis
• Company level analysis (GHG)
• Hot spot analysis

Målbar status



Spørgsmål?

Jakob Aaen
CEO – Co-Founder

Jakob@maalbar.dk
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